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TARIFS DE PUBLICITE 2010 euro H.T.
Applicables a partir du N° 426, daté février 2010
Page PP L212xH285
CD rom + épreuve numérique avec barre de controle
avant application de la remise professionnelle de 15% (voir conditions générales de vente au verso)
REFERENCES TARIFAIRES DEGRESSIF VOLUME*
Double page 28 000 CA brut a partir de 22 000 3%
Page 14 000 CA brut a partir de 42 000 5%
EMPLACEMENTS PREMIUM CA brut a partir de 70 000 7%
4éeme couverture 23 000 CA brut a partir de 126 000 9%
3éme couverture 17 000 * Applicable a I'annonceur ou groupe d'annonceurs
2éme couverture 19 000
Face Sommaire 18 500 DEGRESSIF CUMUL DE MANDATS*
1er Recto 18 500 CA Brut Base Achat applicable 3%
Face Edito dossier déco 17 500 au ler euro
Ouverture Quoi de Neuf 17 000 * Applicable au mandataire
Double d'ouverture 36 000
1ére double 34 000 Chaque dégressif est calculé sur le CA Brut Base Achat
2éme double 33000 (aprés application de modulations éventuelles)
3éme double 32 000
CATEGORIES TARIFAIRES Simple Double
16 800 FIRST 31000
Recto Quoi de Neuf 4éme Double
16 500 STARS 30 000
Ouverture/Fermeture dossier Double 1ére partie
15 800 ESSENTIELS 30 000
Recto Equiper, Recto Guide d'Achat 1ére double 2éme partie
15 500 OPPORTUNITES 29 000
Recto 1ére partie Double dossier Equipement
AUTRES CONDITIONS ET DEFINITIONS TARIFAIRES Contacts
Tarif N&B:Q-20 % Directeur Général Philippe PIGNOL
Successivité: + 10% Directrice Générale Adjointe Aurore DOMONT
Points de vente exclusifs Région Parisienne : -30% sur BBA Directrice Commerciale Maria-Isabelle de SAINT-BAUZEL
mariaisabelle.desaintbauzel@lagardere-pub.com
Directrice Publicité Anne-Laure SYLVESTRE
AUTRES FORMATS annelaure.sylvestre@lagardere-pub.com
1/2 page 8 000|1/4 page 4 200 Directrice Clientéle Caroline ROCHART
caroline.rochart@lagardere-pub.com
ENCARTS Assistante Publicité Claudine BROTIN
2 Pages 105]16 pages 185 0153 96 34 51
4 Pages 120]20 pages 205 Service encarts 0141347870 Carole DERIEMACKER
6 Pages 135|24 a 36 pages 225 carole.deriemacker@lagardere-pub.com
8 pages 155]40 a 52 pages 250 Service technique Chantal BRUNET
12 pages 16556 a 100 pages 270 chantal.brunet@lagardere-pub.com

Tous nos tarifs et CGV sont téléchargeables depuis : http://www.lagardere-pub.com/presse/notre offre/les formats traditionnels

Toutes nos normes sont téléchargeables depuis : http://www.lagardere-pub.com/presse/technique/normes et profils techniques

Toutes nos fiches techniques sont téléchargeables depuis : http://www.lagardere-pub.com/presse/technique/fiches techniques

Lagardére Publicité a adopté les normes recommandées par la commission technique de 'APPM : http://www.pressemagazine.com/documentation-technique/

Lagardére Publicit¢ SNC au capital de 2 020 800 € RSC Nanterre B 345 404 040

Siége social 31, rue du Colisée 75008 Paris - http://www.lagardere-pub.com
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CONDITIONS GENERALES DE VENTE ET DE REGLEMENT DE IGARDERE PUBLICITE media PRESSE

1. Acceptation des Conditions Générales de Vente

Toute réservation ou souscription d'un ordre ddipitdimplique I'acceptation sans réserve de nosditins de vente et

de reglement. Les présentes conditions généralesnde annulent et se substituent & celles qui mvété précédemment

communiquées. Elles s’appliquent et prévalentaus tes autres documents de I'acheteur et du veredee sauraient
étre modifiées par des stipulations contrairesigunotamment sur les commandes ou les ordreshlieifg ou dans des
conditions générales d’achat.

2. Définitions

Annonceur. Sont réputées constituer un seul et méme annooceum groupe d’annonceurs, toutes les sociétés d'u
méme groupe qui achétent de I'espace publicitairtezvers d’une entité unique assurant les fonctinédias. Sont

considérées comme sociétés d’'un méme groupe d'arns) toutes les sociétés dont le capital sostaléenu a plus de

50% au ¥ janvier 2010 par une méme personne physique oulentuajustification devra étre communiquée a lgiRé
par LRAR les conditions groupes n’étant applicabjigs réception des justificatifs

Mandatairetout intermédiaire professionnel assurant unet@ties compléte notamment la réservation d'espawelye
d’achat, la gestion et le contrdle des facturatiquisntervient pour le compte et au nom d’un owsj#urs annonceurs
pour acheter de I'espace publicitaire dans un osig@lirs supports au cours de la période concernéerei d’'un contrat
écrit de mandat. Dés la remise de I'ordre, unstattien de mandat devra étre produite a la RégieaBmle modification
ou de résiliation de mandat en cours d’année, anaur en informera sans délai la Régie par LRA&)térécisé que
cette modification ou cette résiliation sera vadatgnt opposable a la Régie a compter de la dateeti@n de la lettre
recommandée avec accusé de réception I'en informant.

Marque : dénomination commerciale d’'un produit, ddamvice ou d’une ligne de produits commercialigggsun
annonceur ou un groupe d’annonceurs.

3. Commandes et ordres de publicité

3.1 Toute réservation doit étre confirmée auprésatuice concerné de la Régie par la signature ibande commande,
détaillé (emplacement, dispositif, valorisatione)l@nnonceur ou en son nom et pour son comptegramandataire. La
Régie pourra accepter un ordre émis par échangediBlréserve que le contrat d'interchange ait gtéésntre la Régie
et le preneur d'ordre. La Régie ne sera en aucsitera d’exécuter les ordres d'insertion non sigrad'Annonceur, ni

les ordres passés par un mandataire dont le maledaas été justifié. Tout ordre qui, a titre exceptiel, serait passé par

téléphone et ne serait pas confirmé par écrit momaile son caractére tardif, et qui serait ceperedatuté, le sera aux
conditions de la Régie, en vigueur au jour deffasibn, ce que I’Annonceur ne pourra contesteontission de toute
confirmation entraine de plein droit la libre disgwlité pour la Régie de I'espace préalablemeremésqui pourra étre
affecté a tout autre annonceur.

3.2 L'ordre de publicité est personnel & 'annoneziuié a un produit ou un service, une marque ouam commercial
ou une enseigne. L'ordre ne peut étre modifié santorisation de la Régie et ne pourra, en aucuargiéne, faire I'objet
d’une cession par 'annonceur ou le mandataire.

La régie se réserve le droit de refuser pour uneerdiffusion, un ordre provenant d’annonceurs rplgiti. En cas
d'acceptation, tous les annonceurs concernés sagpnsables du paiement de maniére solidainglietsible

3.3 L'annonceur est responsable financiéremenirieliguement du paiement de tous les droits etatiéeintion des
autorisations nécessaires pour la publication dert@ssage publicitaire. L'annonceur est tenu aeted les
engagements contractés par son mandataire etndentrettre une lettre accréditant son mandataire

La responsabilité de la Régie et/ou des éditeusaneait étre engagée par les messages publisitpirsont diffusés
sous la seule responsabilité de I'annonceur.

L'annonceur certifie que le message publicitaireomrevient a aucun droit, regle ou Iégislationvigueur ainsi qu'aux
recommandations de 'ARPP et qu'il est livré libeetdut droits sur tous ses éléments y compris afférents aux
illustrations ('annonceur en faisant son affaieegpnnelle) et qu’il ne comporte aucune imputatiffamatoire ou
dommageable a I'égard de tiers. L'Annonceur garanticonséquence I'éditeur et la Régie contre t@dleamation de ce
fait.

3.4 Aucune exclusivité n'est réservée a un annorseus quelque forme que ce soit. L'éditeur se réderdroit de
refuser, sans en indiquer la raison, la publicité gstimerait contraire a la bonne tenue, a la boprésentation de la
publication, et plus généralement a ses intérétériebs ou moraux, lui seul étant juge. Les édgtelécident
souverainement de leurs contenus, du style gédéral publicité et se réservent la possibilité dereslifier. Les
messages pouvant entrainer une confusion entubliip et le rédactionnel doivent étre soumistditeur pour
approbation.

La Régie se réserve également le droit de refosée publicité dont la provenance lui sembleraittelose ou qui serait
contraire aux régles de sa profession, ainsi quiesaelles susceptibles de porter atteinte & Bopdblic, aux bonnes
moeurs ou de heurter les convictions morales, eglggis, culturelles et politiques du public, a ladigditoriale fixée par
I'éditeur ou a ses intéréts.

3.5 Toute citation d’annonceur tiers dans un mesgaglicitaire est soumise a I'accord préalablead@dgie qui pourra
solliciter I'accord de I'annonceur cité.

3.6 Tout ordre comportant une exigence spécifiqpredéfinie par les tarifs devra faire I'objet d’umeceptation expresse
de la régie. En particulier, aucun emplacemengpeétiel ne peut étre exigé sans l'accord préakibla régie et
paiement d’'une majoration correspondante.

3.7 Les fichiers numériques et autres documenksigues doivent étre remis a la Régie dans le cesies délais de
bouclage. Leur remise hors-délai entrainera laifatibn par la régie au prix normal quand bien mé&mgarution n'aurait
pu intervenir.

3.8 Le droit d’asile vise les encarts incluant desmmunications ou publications concernant les semi@rques de

I'annonceur. Tout encart incluant d'autres margqyes celles de I'annonceur doit faire I'objet d'ymésentation préalable

alarégie. De surcroit, 'annonceur devra justifiermode de commercialisation des espaces et ddandant il dispose.
Toute insertion d’encart nécessite la validatickagable, par la régie des textes et des visuels.

4. Modification et annulation de I'ordre

4.1 Toute demande de modification ou d’annulatiefatdre devra étre adressée par écrit a la Régie prendra effet
qu’a compter de son acceptation.

4.2 L'annulation d'un ordre de publicité ne pourte&cceptée que si elle intervient au moins deois @vant parution et
six mois pour les 4émes de couverture, doublesalestet doubles d'ouverture.

5. Conditions de diffusion et réclamations

5.1 La Régie adressera les justificatifs de diffmsi I'annonceur ou a son éventuel mandataire. Téatamation
notamment sur les aspects techniques de la diffuionessage doit étre, sous peine d'irrecevatildgésmise par LRAR
auprés de I'’Administration des Ventes de la Régirdiquer précisément les griefs reprochés. Getaéte doit étre
adressée dans le mois suivant la parution de lagitébfaute de quoi elle ne sera pas prise enidéretion.

5.2 Toute réclamation portant sur la qualité déméhts techniques ne pourra étre recevable lorsueci ont été
transmis directement par I'annonceur a l'imprimeuraaun prestataire extérieur. Toute autre réclamatiotamment sur
les retombées commerciales, I'environnement réafangl ou publicitaire de I'insertion, ne pourraagrcun cas étre prise
en compte.

5.3 Seul le respect intégral des normes de la Régles Fiches Techniques du magazine engagerspansabilité de la
Régie en cas de litiges. Ces données sont dispsrsbr notre sitetittp:/www.lagardere-pub.cgndans la section
PRESSE > TECHNIQUE

5.4 Dans le cas d'une repasse accordée, le méme disit servir pour cette nouvelle insertion. Ssiué message
publicitaire affiche une promotion datée.

5.5 Toute nouvelle diffusion doit faire I'objet dimnouvel ordre. Il est rappelé que les réassorsspree comportent pas
de cabhiers ni d'encarts publicitaires. Toute comueaate cahiers ou d’encarts publicitaires ne corcque la premiére
parution.

6. Tarifs
Définitions :

- Le chiffre d’affaires brut base achast défini comme étant le chiffre d'affaires brptés promotions ou majorations
éventuelles.

- Le chiffre d’affaires net avant Rést défini comme étant le chiffre d’affaires brase achat annuel aprés application
des dégressifs.

- Le chiffre d’affaires net espaest défini comme étant le chiffre d’affaires netémpapplication s'il y lieu de la

remise professionnelle de 15%.

- Le net mediast I'addition du chiffres d’Affaires net espacedes frais techniques s'il y a lieu.

La Régie se réserve le droit de modifier les caorit du tarif en vigueur moyennant un préavis dis tnois. Le tarif

de référence est exprimé en Euros. Les tarifs &noarpeuvent étre compris que comme des commuorisati
publicités relatives a un seul annonceur.

7. Dégressifs

L'octroi des dégressifs est subordonné a leur préssuaicle méme tarif.

Les dégressifs se calculent et s’appliquent sohifre d’affaires brut base achat annuel (horsesagchanges
marchandises) hors taxes en date de parution.

Les dégressifs sont calculés sur la base d'unespwévde chiffre d'affaires annuel, validée paRiégie, ou du
portefeuille d’'ordres annuel de I'annonceur et spylicables immédiatement sur chaque facture.

En conséquence, si le chiffre d’affaires brut becteat annuel est inférieur au portefeuille a la datéacturation
initiale ou par rapport a la prévision annuelleprix facturé sera augmenté, en fonction de I'appticades grilles de
dégressifs.

Dégressif sur volume :

Ce dégressif s’applique a I'annonceur ou a un gratgrenonceurs sur la base du cumul du C.A. brut bakat
réalisé par lui ou par son mandataire (ou ses mainelg}, pour son compte. Le CA généré par les éasang
marchandises n’est pas inclus dans I'assiette Idalales dégressifs volume et cumul.

Dégressif Cumul des mandats :

Ce dégressif s’applique a toutes les insertions [gsguelles un méme mandataire a traité au moinsmeaugues ou
produits et a investi sur le titre pour le comptencbu plusieurs annonceurs ou groupe d’annoncé&msas de non
respect des CGV , notamment concernant les dédgimiement par le mandataire, le versement intédgrabmul de
mandat est susceptible d’étre remis en cause.

8. Remise professionnelle

Pour les factures concernant les ordres exécutésle@adre d’'un contrat de mandat, la remise gsafanelle de
15% est appliquée sur le chiffre d’affaires netravamise professionnelle hors taxe facturé,ael dgfini plus haut.
Elle ne pourra étre accordée que si les élémerhsitpies nécessaires a la parution de l'insertiofoconément infra,
sont fournis.

Dans le cadre d'un ordre émanant d’'un mandatairBalesence de durée indiquée expressément datestation de
mandat, celle-ci sera réputée conclue pour uneedodéterminée jusqu'a la notification de sa ré#witiapar
I'annonceur a la régie. Tous les ordres passéstdinent par I'annonceur, bénéficieront d’'une rerdis& 5%
intervenant sur le CA net avant RP hors taxe fédilrque défini plus haut si I'annonceur fourait Eléments
techniques nécessaires a la parution de l'insertion

9. Conditions de paiement Facturation

9.1 Les tarifs sont indiqués en Euros H.T. - tessdroits et taxes au taux légal en vigueur afféraux ordres de
publicité et aux contrats d’opérations spéciales®sponsoring étant a la charge de 'annonceurattare est émise
en base date de parution.. Conformément aux dtgpuoside la loi 93-122 du 29 janvier 1993, I'origirle la facture
sera directement envoyé a I'annonceur.

Un exemplaire de la facture sera envoyé au mandatair

es factures et avoirs sont établis au moins melesueht par la Régie au nom de I'annonceur, aveexemplaire
conforme a l'original & 'adresse du mandataire expéenent habilité pour le réglement, conformément a la
confirmation de mandat . L'annonceur est dansl@gisas responsable du paiement des ordres etedstable du
réglement a défaut de paiement du mandataire quiditadésigné. Le paiement ou I'avance effectuésandataire
par I'annonceur ne le libére pas vis-a-vis de Igi®&our tout ordre qui émanerait d'un mandatédréRégie se
réserve le droit d’exiger un engagement de paientieatt de I'annonceur dans le cas ol le mandataingrésenterait
pas de garanties financiéres suffisantes. Daraslew le mandataire a réglé la Régie, celui-ci nerpae prévaloir
ultérieurement du non paiement éventuel de 'aneanpour réclamer le remboursement des sommesegersé

9.2 La Régie se réserve le droit d’exiger le reglenavant la diffusion ou une caution bancaire moget un
escompte de 1% du montant TTC de la facture. Tiéotént qui pourrait entrainer un risque de nonspeig des
factures, tel que modification dans la situatiaidjque ou financiére de I'annonceur, non retows tlaites, incident
ou retard de paiement justifie que la régie modéiemoins provisoirement, les conditions de paierde
I'annonceur.

9.3 Pour un paiement parvenu & nos services cofeptdains les 20 jours ouvrables suivant la dafaalere, un
escompte de 0,3 % du montant TTC de la facturacesirdé.

9.4 Aucune réclamation concernant la facturatiosera admise, si elle n’a pas été effectuée parelLRécommandée
avec Accusé de Réception & LA REGIE a I'attention’Aldrhinistration des Ventes dans les 15 jours suilaulate
de facturation. En cas de litige ou d'attente d'gv@nnonceur ou son mandataire s'oblige a payas saicun retard
la partie non contestée de la facture.

Pour tout nouvel annonceur, le réglement sera dééxata remise de I'ordre. L'exécution du contratlpaggie
n’interviendra qu'a l'issue de I'encaissement efifedth réglement.

Pour toute commande inférieure a 1000 euros lenmiese fera comptant par chéque. Pour toute codenan
inférieure & 7 500 € TTC, le paiement se fera paisenfiune traite acceptée et domiciliée au jouladeassation de
l'ordre.

Dans les autres cas, le paiement devra étre effadm Régie soit par chéque, par virement bancaipaotraite a 45
jours Fin de mois . Leeglement sera effectif le jour de réception desl$amla Régie. En cas de modification donnant
lieu & I'établissement d’'une nouvelle facture, cett&ification n’entrainera pas la modification dedhte initiale
d'échéance du paiement.

10. Retard de paiement et intéréts de retard

10.1 Le défaut de paiement a I'échéance entrairigibilité de 'ensemble des factures émises , cell@s échues
ainsi que les sommes dues au titre des ordrestéséen cours de facturation et des ordres en deudsffusion.
L’exécution des ordres en cours pourra étre susgeride méme tout défaut de paiement a I'échéancaieata
déchéance du terme, pour les paiements que laaégié pu accorder a un annonceur ou son mandataire

10.2 Des pénalités de retard seront exigibles de gteit auprés de I'annonceur le jour suivantdsedde réglement
figurant sur la facture, sans qu'un rappel soieséaire, conformément aux dispositions du Codeoden@rce. Le
taux appliqué par la régie est de 3 fois le TaumtdHét Légal (T.1.L.).

11. Clause pénale

Si la carence de I'annonceur rend nécessaire onveament contentieux ou judiciaire , le clieningjage a régler en
sus du principal, des intéréts, des frais, dépenhdmoluments ordinairement et Iégalement a sa ehang indemnité
fixée a 15% du montant en principal TTC de la créaetce, atitre de dommages et intéréts converdisret
forfaitaires.

12. Litiges et Clause d'attribution de juridiction

12.1 Dans le cas d'un événement revétant les ésistijues de la force majeure, y compris gréviasteophe
naturelle, rendant impossible la diffusion du mgss#a responsabilité de la Régie et/ou des éditenpourra étre
recherchée.

12.2 Le fait que la Régie ne se prévale pas a unenbdonné de I'une quelcon-que des présentes Camslitio
Générales de Ventes ne peut étre interprété comlauet vanonciation a se prévaloir ultérieurement uteel
quelconque desdites conditions.

12.3Tout différend découlant de la validité, imeétation comme de I'exécution des présentes tiondigénérales
de vente, méme en cas de pluralité de défendeutmppel en garantie, relévera de la compétenceibuial de
Commerce de Paris.
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