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PARIS MATCH
TARIFS DE PUBLICITE 2010

Edition nationale

CD rom + épreuve numérique avec b arre de contrdle

euro H.T.

avant application de la remise professionnelle de 15% (voir conditions générales de vente au verso)

DEGRESSIF VOLUME*

REFERENCES TARIFAIRES CA brut a partir de 105 000 2%
Double page 70 000 CA brut a partir de 175 000 4%
Page 35 000 CA brut a partir de 280 000 %
CA brut a partir de 420 000 9%
CA brut a partir de 560 000 10%
EMPLACEMENTS PREMIUM CA brut a partir de 700 000 11%
4éme couverture 67 000 CA brut a partir de 875 000 12%
3éme couverture 53 500 CA brut a partir de 1 050 000 13%
2éme couverture 58 000 CA brut a partir de 1 225 000 14%
Face sommaire 58 000 CA brut a partir de 1 470 000 15%
Face sommaire actu 47 000 * Applicable & I'annonceur ou groupe d'annonceurs
ler recto/ler recto matchdelasemaine 45 000
Ouverture culturematch 51 000 DEGRESSIF CUMUL DE MANDATS*
Double d'ouverture 99 000 CA Brut Base Achat applicable au ler euro 3%
1ére double 89 000 * Applicable au mandataire
2éme double 84 500
Chaque dégressif est calculé sur le CA Brut Base Achat
(aprés application de modulations éventuelles)
CATEGORIES TARIFAIRES Simple Double
42 500 FIRST 79 000
2éme et 3éme recto 3éme double
Ouverture matchpeople
ler recto matchpeople
ler recto vivrematch
42 300 STARS 77 000
4éme 5eme 6éme recto 4éme et 5eme double
Recto matchdelasemaine Double matchdelasemaine
2éme recto vivrematch
41 000 ESSENTIELS 76 000
Recto culturematch Double culturematch
Recto vivrematch Double vivrematch
Recto matchpeople
Recto rubrique

AUTRES CONDITIONS ET DEFINITIONS TARIFAIRES

Successivité/isolé : + 10 %

Emplacement de rigueur + 10%

AUTRES FORMATS

2/3 page 29 900|1/2 page 26 800
Emplacement de rigueur + 10%

ENCARTS

Echantillon 106|12 pages 212
2 Pages 90|16 pages 280
4 Pages 113]20 pages 334
8 pages 170|24 pages 387

Directeur Général : Philippe Pignol

Directrice Générale Adjointe :  Aurore Domont
Directrice Commerciale :  Maria-Isabelle de Saint-Bauzel
mariaisabelle.desaintbauzel@lagardere-pub.com
Directrice de la Publicité :  Agnés Péron-Levivier
agnes.peron@lagardere-pub.com 01 53 96 34 89

Eaquipe commerciale
Directeur Publicité automobile : Romain Pinoncely
romain.pinoncely@Ilagardere-pub.com 01 53 96 34 49

Gilles Berthet gilles.berthet@lagardere-pub.com 01 53 96 34 79
Fabienne Blot fabienne.blot@lagardere-pub.com 01 53 96 34 86
Stéphanie Dupin stephanie.dupin@lagardere-pub.com 01 53 96 34 84
Julie Durand julie.durand@lagardere-pub.com 01 53 96 34 76

Valérie Masson valerie.masson@lagardere-pub.com 01 53 96 34 85
Katia Mucha katia.mucha@lagardere-pub.com 01 53 96 34 87

Assistante de Publicité :

Aurélie Marreau aurelie.marreau@lagardere-pub.com
Tel: 015396 34 82

Fax : 01 53 96 34 80

Service Encarts _:

Carole Deriemacker 01 41 34 78 70
carole.deriemacker@lagardere-pub.com

Service Technique :

Elisabeth Dubois 01 41 34 81 40
elisabeth.dubois@lagardere-pub.com

Tous nos tarifs et CGV sont téléchargeables depuis : http://www.lagardere-pub.com/presse/notre offre/les formats traditionnels

Toutes nos normes sont téléchargeables depuis : http://www.lagardere-pub.com/presse/technique/normes et profils techniques

Toutes nos fiches techniques sont téléchargeables depuis : http://www.lagardere-pub.com/presse/technique/fiches techniques

Lagardere Publicité a adopté les normes recommandées par la commission technique de 'APPM : http://www.pressemagazine.com/documentation-technique/

Lagardere Publicité SNC au capital de 2 020 800 € RSC Nanterre B 345 404 040
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CONDITIONS GENERALES DE VENTE ET DE REGLEMENT DE IGARDERE PUBLICITE media PRESSE

1. Acceptation des Conditions Générales de Vente

Toute réservation ou souscription d’un ordre ddipit® implique I'acceptation sans réserve de nowditions de vente et
de réglement. Les présentes conditions généralesrde annulent et se substituent a celles qui avété précédemment
communiquées. Elles s’appliquent et prévalentaus tes autres documents de I'acheteur et du vertl@e sauraient
étre modifiées par des stipulations contrairesfiginotamment sur les commandes ou les ordreshlieité ou dans des
conditions générales d'achat.

2. Définitions

Annonceur. Sont réputées constituer un seul et méme annooceum groupe d'annonceurs, toutes les sociétés d'u
méme groupe qui achétent de I'espace publicitaireavers d’une entité unique assurant les fonctinédias. Sont
considérées comme sociétés d’'un méme groupe d'aenrs) toutes les sociétés dont le capital sostaléenu a plus de
50% au ¥ janvier 2010 par une méme personne physique oulend@justification devra étre communiquée a lgiRé
par LRAR les conditions groupes n’étant applicabjlesa réception des justificatifs

Mandatairetout intermédiaire professionnel assurant unetigies compléte notamment la réservation d’espawee
d’achat, la gestion et le controle des facturatiguisntervient pour le compte et au nom d'un owsf#urs annonceurs
pour acheter de I'espace publicitaire dans un osi@lrs supports au cours de la période concernéerti d’'un contrat
écrit de mandat. Dés la remise de I'ordre, unetatien de mandat devra étre produite a la RégieaBmle modification
ou de résiliation de mandat en cours d’année, daneur en informera sans délai la Régie par LRA&térécisé que
cette modification ou cette résiliation sera vadaimént opposable & la Régie a compter de la datecelptien de la lettre
recommandée avec accusé de réception I'en informant.

Marque : dénomination commerciale d'un produit, ddgmvice ou d'une ligne de produits commercialigggasun
annonceur ou un groupe d’annonceurs.

3. Commandes et ordres de publi

3.1 Toute réservation doit étre confirmée aupréseduice concerné de la Régie par la signatureltiande commande,
détaillé (emplacement, dispositif, valorisatione)l@nnonceur ou en son nom et pour son comptegramandataire. La
Régie pourra accepter un ordre émis par échanged@BIréserve que le contrat d’'interchange ait gtéésintre la Régie
et le preneur d'ordre. La Régie ne sera en aucsiteca d’exécuter les ordres d'insertion non sigraéd‘Annonceur, ni
les ordres passés par un mandataire dont le maiedaas été justifié. Tout ordre qui, a titre exceptiel, serait passé par
téléphone et ne serait pas confirmé par écrit momaile son caractere tardif, et qui serait ceperedatuté, le sera aux
conditions de la Régie, en vigueur au jour deffasion, ce que I'’Annonceur ne pourra contesteontission de toute
confirmation entraine de plein droit la libre disfilité pour la Régie de I'espace préalablemergmésqui pourra étre
affecté a tout autre annonceur.

3.2 L'ordre de publicité est personnel a I'annonaiuié a un produit ou un service, une marque ouam commercial
ou une enseigne. L'ordre ne peut étre modifié sangrisation de la Régie et ne pourra, en aucuagéne, faire I'objet
d’une cession par I'annonceur ou le mandataire.

La régie se réserve le droit de refuser pour umaerdiffusion, un ordre provenant d’annonceurs rpiglfi. En cas
d’acceptation, tous les annonceurs concernés sespansables du paiement de maniére solidainelietsible

3.3 L'annonceur est responsable financiérementrieliguement du paiement de tous les droits etathéeintion des
autorisations nécessaires pour la publication glent@ssage publicitaire. L'annonceur est tenu detef les
engagements contractés par son mandataire etndentrettre une lettre accréditant son mandataire

La responsabilité de la Régie et/ou des éditeusangit étre engagée par les messages publisitpiresont diffusés
sous la seule responsabilité de 'annonceur.

L'annonceur certifie que le message publicitaireo@revient a aucun droit, régle ou |égislationvigueur ainsi qu'aux
recommandations de 'ARPP et qu'il est livré libeetdut droits sur tous ses éléments y compris aéférents aux
illustrations (I'annonceur en faisant son affaieegonnelle) et qu’il ne comporte aucune imputatiffamhatoire ou
dommageable a I'égard de tiers. L’Annonceur garamtitconséquence I'éditeur et la Régie contre t@dlamation de ce
fait.

3.4 Aucune exclusivité n’est réservée a un annonsmus quelque forme que ce soit. L'éditeur se réderdroit de
refuser, sans en indiquer la raison, la publicité gstimerait contraire a la bonne tenue, a la boprésentation de la
publication, et plus généralement a ses intérétérimbs ou moraux, lui seul étant juge. Les édielécident
souverainement de leurs contenus, du style gédédal publicité et se réservent la possibilité deneslifier. Les
messages pouvant entrainer une confusion entubleipé et le rédactionnel doivent étre soumisditeur pour
approbation.

La Régie se réserve également le droit de refostée publicité dont la provenance lui sembleraittdose ou qui serait
contraire aux régles de sa profession, ainsi qutesacelles susceptibles de porter atteinte a Bgpdblic, aux bonnes
moeurs ou de heurter les convictions morales, eeliggs, culturelles et politiques du public, & ladigditoriale fixée par
I'éditeur ou a ses intéréts.

3.5 Toute citation d’annonceur tiers dans un messaglicitaire est soumise a I'accord préalablead@dgie qui pourra
solliciter 'accord de I'annonceur cité.

3.6 Tout ordre comportant une exigence spécifiqaredéfinie par les tarifs devra faire I'objet d'uaeceptation expresse
de la régie. En particulier, aucun emplacemengépeétiel ne peut étre exigé sans l'accord préakdle régie et
paiement d’'une majoration correspondante.

3.7 Les fichiers numériques et autres documenksitgues doivent étre remis a la Régie dans le cesies délais de
bouclage. Leur remise hors-délai entrainera laifation par la régie au prix normal quand bien mé&parution n'aurait
pu intervenir.

3.8 Le droit d'asile vise les encarts incluant demmunications ou publications concernant les semk&rques de
I'annonceur. Tout encart incluant d’autres margques celles de I'annonceur doit faire I'objet d'ysrésentation préalable
ala régie. De surcroit, 'annonceur devra justifiermode de commercialisation des espaces et ddandant il dispose.
Toute insertion d’encart nécessite la validatiagafable, par la régie des textes et des visuels.

4. Modification et annulation de I'ordre

4.1 Toute demande de madification ou d’annulatiefatdre devra étre adressée par écrit a la Régie prendra effet
qu'a compter de son acceptation.

4.2 L'annulation d’un ordre de publicité ne pourtee@cceptée que si elle intervient au moins deois mvant parution et
six mois pour les 4émes de couverture, doublesalestet doubles d'ouverture.

5. Conditions de diffusion et réclamations

5.1 La Régie adressera les justificatifs de diffasd 'annonceur ou a son éventuel mandataire. Tréotamation
notamment sur les aspects techniques de la diffukionessage doit étre, sous peine d'irrecevatildésmise par LRAR
auprés de I'Administration des Ventes de la Régirdiquer précisément les griefs reprochés. Getiaéte doit étre
adressée dans le mois suivant la parution de lagitébfaute de quoi elle ne sera pas prise enidération.

5.2 Toute réclamation portant sur la qualité déméhts techniques ne pourra étre recevable lomueci ont été
transmis directement par I'annonceur a I'imprimeuracun prestataire extérieur. Toute autre réclamatiotamment sur
les retombées commerciales, I'environnement réofamél ou publicitaire de I'insertion, ne pourrazercun cas étre prise
en compte.

5.3 Seul le respect intégral des normes de la Régles Fiches Techniques du magazine engagersparrsabilité de la
Régie en cas de litiges. Ces données sont dispsrsbl notre sitehttp://www.lagardere-pub.cgndans la section
PRESSE > TECHNIQUE

5.4 Dans le cas d’'une repasse accordée, le ménm disit servir pour cette nouvelle insertion. Ssidé message
publicitaire affiche une promotion datée.

5.5 Toute nouvelle diffusion doit faire I'objet ditnouvel ordre. Il est rappelé que les réassorsspree comportent pas
de cahiers ni d’encarts publicitaires. Toute comaeaghe cahiers ou d’encarts publicitaires ne corcgure la premiere
parution.

6. Tarifs
Définitions :

- Le chiffre d’affaires brut base achast défini comme étant le chiffre d’affaires brptés promotions ou majorations
éventuelles.

- Le chiffre d’affaires net avant R&st défini comme étant le chiffre d’affaires brase achat annuel aprés application
des dégressifs.

- Le chiffre d’affaires net espaest défini comme étant le chiffre d’'affaires netéspapplication s'il y lieu de la
remise professionnelle de 15%.

- Le net medigest I'addition du chiffres d’Affaires net espacedes frais techniques s'il y a lieu.

La Régie se réserve le droit de modifier les camubtdu tarif en vigueur moyennant un préavis dis tmois. Le tarif

de référence est exprimé en Euros. Les tarifs enarpeuvent étre compris que comme des commuonisaii
publicités relatives & un seul annonceur.

7. Dégressifs

L'octroi des dégressifs est subordonné a leur préssacle méme tarif.

Les dégressifs se calculent et s'appliquent sahiffre d’affaires brut base achat annuel (horsegagchanges
marchandises) hors taxes en date de parution.

Les dégressifs sont calculés sur la base d’unésppéwde chiffre d’affaires annuel, validée paRlégie, ou du
portefeuille d’ordres annuel de I'annonceur et sgglicables immédiatement sur chaque facture.

En conséquence, si le chiffre d’affaires brut bedeat annuel est inférieur au portefeuille a la datéacturation
initiale ou par rapport a la prévision annuellepiiix facturé sera augmenté, en fonction de I'apfibcedes grilles de
dégressifs.

Dégressif sur volume :

Ce dégressif s’applique a I'annonceur ou a un grotgenonceurs sur la base du cumul du C.A. brut bekat
réalisé par Iui ou par son mandataire (ou ses mainesl), pour son compte. Le CA généré par les éasang
marchandises n’est pas inclus dans I'assiette Idelcies dégressifs volume et cumul.

Dégressif Cumul des mandats :

Ce dégressif s’applique a toutes les insertions [gsguelles un méme mandataire a traité au moins marques ou
produits et a investi sur le titre pour le comptencbu plusieurs annonceurs ou groupe d’annonc&mrsas de non
respect des CGV , notamment concernant les dégimiément par le mandataire, le versement intégrabmul de
mandat est susceptible d’étre remis en cause.

8. Remise professionnelle

Pour les factures concernant les ordres exécutéslé@adre d'un contrat de mandat, la remise gpsafanelle de
15% est appliquée sur le chiffre d’'affaires netrevamise professionnelle hors taxe facturé,uel d@gfini plus haut.
Elle ne pourra étre accordée que si les élémectisitpues nécessaires a la parution de l'insertiofocsmément infra,
sont fournis.

Dans le cadre d'un ordre émanant d’'un mandatairBalesence de durée indiquée expressément darestation de
mandat, celle-ci sera réputée conclue pour uneednd&terminée jusqu'a la notification de sa réwitapar
I'annonceur alarégie. Tous les ordres passéstéiment par I'annonceur, bénéficieront d’'une rerdisd 5%
intervenant sur le CA net avant RP hors taxe fédelrque défini plus haut si 'annonceur fourai Eléments
techniques nécessaires a la parution de l'insertion

9. Conditions de paiement Facturation

9.1 Les tarifs sont indiqués en Euros H.T. - tassdroits et taxes au taux Iégal en vigueur afféraux ordres de
publicité et aux contrats d’opérations spécialed®@sgponsoring étant a la charge de 'annonceuradtare est émise
en base date de parution.. Conformément aux dispuside la loi 93-122 du 29 janvier 1993, I'origiile la facture
sera directement envoyé a I'annonceur.

Un exemplaire de la facture sera envoyé au mandatair

es factures et avoirs sont établis au moins melesueht par la Régie au nom de I'annonceur, aveexemplaire
conforme a I'original a I'adresse du mandataire esxpéenent habilité pour le reglement, conformément a la
confirmation de mandat . L'annonceur est dans lesisas responsable du paiement des ordres etedsteble du
réglement & défaut de paiement du mandataire quditdésigné. Le paiement ou I'avance effectuémandataire
par I'annonceur ne le libére pas vis-a-vis de Igi®®our tout ordre qui émanerait d'un mandatéaréRégie se
réserve le droit d’exiger un engagement de paiediesit de I'annonceur dans le cas ol le mandatainerésenterait
pas de garanties financiéres suffisantes. Dareslew le mandataire a réglé la Régie, celui-ci nerpae prévaloir
ultérieurement du non paiement éventuel de I'anaenpour réclamer le remboursement des sommesegersé

9.2 La Régie se réserve le droit d’exiger le régietavant la diffusion ou une caution bancaire mogat un
escompte de 1% du montant TTC de la facture. Tiéntent qui pourrait entrainer un risque de nonspeig des
factures, tel que modification dans la situatiaidjgue ou financiére de I'annonceur, non retols tlaites, incident
ou retard de paiement justifie que la régie moddiemoins provisoirement, les conditions de paierde
I'annonceur.

9.3 Pour un paiement parvenu a nos services cotaptdans les 20 jours ouvrables suivant la dafaadere, un
escompte de 0,3 % du montant TTC de la facturacestrdé.

9.4 Aucune réclamation concernant la facturatiosera admise, si elle n'a pas été effectuée parelRgcommandée
avec Accusé de Réception a LA REGIE a I'attention’Aldrhinistration des Ventes dans les 15 jours silamlate
de facturation. En cas de litige ou d'attente d’gM@nnonceur ou son mandataire s’oblige a payes saicun retard
la partie non contestée de la facture.

Pour tout nouvel annonceur, le réglement sera deénata remise de I'ordre. L’exécution du contratlpagégie
n’interviendra qu’a l'issue de I'encaissement effiedti réglement.

Pour toute commande inférieure a 1000 euros lenmaiese fera comptant par chéque. Pour toute conenan
inférieure a 7 500 € TTC, le paiement se fera paisenfiune traite acceptée et domiciliée au jouladeassation de
l'ordre.

Dans les autres cas, le paiement devra étre effedt Régie soit par chéque, par virement bancaipaotraite a 45
jours Fin de mois . Leeglement sera effectif le jour de réception desidainla Régie. En cas de modification donnant
lieu a I'établissement d'une nouvelle facture, cetmification n’entrainera pas la modification dedhte initiale
d’échéance du paiement.

10. Retard de paiement et intéréts de retard

10.1 Le défaut de paiement a I'échéance entrairigib#lité de 'ensemble des factures émises , ceil@s échues
ainsi que les sommes dues au titre des ordrestésému cours de facturation et des ordres en deudsffusion.
L’exécution des ordres en cours pourra étre suspgeride méme tout défaut de paiement a I'échéancaieeata
déchéance du terme, pour les paiements que laaégié pu accorder & un annonceur ou son mandataire

10.2 Des pénalités de retard seront exigibles de dteit auprés de I'annonceur le jour suivantdtedde réglement
figurant sur la facture, sans qu’un rappel soieséaire, conformément aux dispositions du Codeoden@rce. Le
taux appliqué par la régie est de 3 fois le Taumtdiiét Légal (T.I.L.).

11. Clause pénale

Si la carence de I'annonceur rend nécessaire onveement contentieux ou judiciaire , le clienthgjage arégler en
sus du principal, des intéréts, des frais, dépehdmoluments ordinairement et Iégalement & sa eharg indemnité
fixée & 15% du montant en principal TTC de la créartce, atitre de dommages et intéréts convereisret
forfaitaires.

12. Litiges et Clause dattribution de juridiction

12.1 Dans le cas d'un événement revétant les éaistiques de la force majeure, y compris gréviasteophe
naturelle, rendant impossible la diffusion du mges#a responsabilité de la Régie et/ou des éditeaipourra étre
recherchée.

12.2 Le fait que la Régie ne se prévale pas a unanbdonné de I'une quelcon-que des présentes Camslitio
Générales de Ventes ne peut étre interprété comiaet vanonciation a se prévaloir ultérieurement ated
quelconque desdites conditions.

12.3Tout différend découlant de la validité, I'mgeétation comme de I'exécution des présentes tiondigénérales
de vente, méme en cas de pluralité de défendeut®ppel en garantie, relévera de la compétenceiburial de
Commerce de Paris.



