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Depuis 2003 et le [ancement de SO FOOT, SO PRESS dépoussiére la Presse Magazine

Dés son lancement, SO PRESS a anticipé, avec 'essor d’Internet et ses quantités infinies
d’'informations disponibles, le nécessaire changement de forme du récit journalistique.

Avec une narration novatrice, des choix de sujets, d’angles et de maquettes audacieux et

modernes,
PH"_OSOPH'E S0 PRESS a d’abord imposeé son style dans la Presse Sportive (SO FOOT, PEDALE,

TAMPON...), Parentale (DOOLITTLE), puis Culturelle (SO FILM, TSUGI), Lifestyle
(UETIQUETTE) et méme Généraliste/Société avec SOCIETY ou encore SO GOOD.

Une philosophie plébiscitée par une large audience, et résumée par notre mantra :

RISTOIRE — HUMAIN — HUMOUR




ENVIRONNEMENTS




TSUGI, le média des nouvelles tendances musicales

Tsugi est un magazine culturel qui, chaque mois, permet de découvrir toutes les nouvelles
tendances musicales (électro, rock, hip-hop, etc.).

Né en octobre 2007 au cceur d’une révolution musicale et plus largement culturelle, Tsugi permet
chaque mois a son lectorat de découvrir et décoder les nouvelles tendances musicales.

Parce que la musique a sans cesse évolué ces dernieres années, Tsugi s’est donné pour mission
d’expliquer ces nouvelles tendances musicales et, mieux, d’en anticiper I'avenement.

De l1a musique et au dela

Si Tsugi est un magazine de musique, il est également ouvert a d’autres modes d’expression
culturelle (Internet, cinéma, graphisme, mode, télévision, etc.), tous intimement lies a la musique.

En résumé, Tsugi propose, a travers des reportages, des portraits et des interviews, un panorama
large et varié de I'actualité culturelle.

Un titre de référence, une forte notoriété, un lectorat de consommateur/acteur, défricheurs de
nouvelles tendances et porteurs de valeurs de modernité.




BANKSY EST-IL UN MUSICIEN ?

Jose
Padilla

Istoires

Richard Pfeiffer n’a
pas eu de chance.
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Le DJ José Padilla, auteur des compilations
Café del Mar, vient de mourir dans la pauvreté
aT'age de 64 ans. Reportage sur son ile  Ibiza,
oil ses amis se souviennent avec émotion de
Pitinéraire dun artiste tourmenté.
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Derrieére
la porte
du studio
Motorbass

Disparu en juln 2019, Philippe Zdar avait
fait renaitre le studio d'enregistrement
du 84 de la rue des Martyrs & Paris, ol
s'étalent croisés depuis 40 ans Serge
Gainsbourg et Kanye West, Etienne
Daho et Michou, Jean-Paul Il et Francols
Feldman. Récit de cette folle aventure
avec les différents propriétaires, des
ingénieurs du son et plusieurs artistes
qui y ont enregistré, comme Charlotte
Gainsbourg, Phoenix et Sébastien Tellier.

Légende de la musique
de Detroit, Mitch
Ryder est adulé par
Bob Seger, Bruce
Springsteen et Winona
Ryder, qui lui doit son
nom dactrice. Dés

le début des années
1960, sa fusion de
rhythm'nblues et

de rock sauvage met
anu Pame musicale

de la Motor City. Cet

class hero revient sur
cing i

gloire, de déchéance et
de rédemption.

Susclasser Les ritiahs




Des Enquétes
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Des Portraits

BRIAN ENO

PAR JD BEAUVALLET - PHOTOS CECILY ENO POUR TSUGI

Woodkid

Mathématiques modernes

Aprés une annonce de retraite anticipée, Woodkid, clippeur de stars et
producteur prodige, aura mis sept ans & donner une suite a 'épique The
Golden Age. Son nouvel album, S16, prouesse industrielle et émotionnelle,
prouve quon peut survivre a Iivresse d'une hype démesurée.
——

ifficile a croire.




Fiche d’ldentité

Date de création : 2007
Périodicité : mensuel (10 numéros) + 1 Hors-Série

Positionnement : presse culturelle, presse musicale
sur les musiques actuelles

Prix de vente : 6,95 €

DFP: 26 500 ex. (moyenne 2022)

Audience
homme (70%), jeune (-40 ans : 70%), urbain (55% Paris RP),
sur-consommateur de produits culturels et high-tech




Chiffres Clés

TSUGLFR TSUGI RADIO

VU : 325 000 / mois Auditeurs : 150 000 / mois
Visites : 480 000 / mois Appli : 10 000 téléchargements
Pages vues : 750 000 / mois Playlist : 3 000 titres actualisés

Newsletter : 27 500 chaque jour

Facebook : 233 000 Délocalisations : 30 festivals en 2022
Twitter : 71 500

Instagram : 30 000 tsu@

RADIO
Audience
Homme (63%), jeune (-35 ans : 75%), urbain (50% Paris RP), sur-
consommateur de produits culturels et high-tech




Calendrier 2025

tsudi

Parution

Bouclage Co

Bouclage Tech

mercredi 5 février 2025

22-janv.-25

24-fanv.-25

mercredi 5 mars 2025

19-feéwr-25

21-fevr.-25

vendredi 4 avril 2025

18-mars-25

21-mars-25

mardi 6 mai 2025

21-gvr-25

22-avr.-25

vendredi 6 juin 2025

21-mai-25

23-mai-25

vendredi 4 juillet 2025

18-juin-25

20-juin-25

mercredi 23 juillet 2025

F-juil -25

3-juil.-25

vendredi 5 septembre 2025

20-goit-25

22-godt-25

mercredi 8 octobre 2025

24-sept -25

26-sept.-25

mercredi 5 novembre 2025

22-act-25

24-oct.-25

vendredi 5 décembre 2025

21-nowv-25

24-nov.-25




Tarifs Print

en € HT EMPLACEMENTS STANDARDS EMPLACEMENTS PREMIUM
FORMATS SIMPLES PAGES

Page Quadri 10 000€ A2me de Couverture 20 000€
Double Page Quadri 20 000€ 2¢me de Couverture 16 750€
V2 Page Quadri 6 750€ 3&me de Couverture 15 000€

Face Edito 15 000€

EMPLACEMENTS PREMIUM Face Sommaire 15 000€
DOUBLES PAGES Face Rétronomie 15 000€

Double d’Ouverture 28 000€ Face Rewind 15 000€

t Double d’Ouverture Bis 26 750€ Face Déja Demain 15 000€
s U l lere Double 25 500€ Face Rubrique d’Entrée 15 000€

2eme Double 24 000€ ler Recto 15 000€
Recto Premium 12 000€

DROITS D’ASILE DEGRESSIFS MAJORATION

ENCARTS™ Tarifs Brut HT pour 1000 ex Nouvel annonceur Successivité : +10%
de 10 000 a 30 000€

de 30 001 & 60 000€

de 60 001 a 100 000€

Plus de 100 000€

2 pages ou échantillon
4 pages
6 pages
8 pages

Cumul de mandats

Remise professionnelle




Formats & Contacts

(magazine: 230mm L x 275 mm H / dos carré)

Les éléments sont & rendre au format PDF haute définition 300 dpi Guillaume PONTOIRE Jean-Marie BLANC

Directeur de la Régie Directeur Marketing
0699 20 32 92 06 99 20 32 23
guillaume.pontoire@sopress.com jeanmarie.blanc@sopress.com

plein papier (LxH):

t DOUBLE
PAGE
I Mathilde REYDET Kevin YOUNDJE

230 mm 460 mm Chef de Publicité Culture Directeur de Clientele
X275 mm X275 mm 06 99 00 33 82 0628622011
mathilde.reydet@sopress.com kevin.youndje@sopress.com

| DEMIE
DEMIE LARGEUR

HAUTEUR
| Olivia BOULNOIS Angie DUCHESNE

97 mm 198 mm Chef de Projet OPS Responsable Trafic / Facturation
x237,7 mm x 119 mm 0143358265 0143358265
olivia.boulnois@sopress.com angie@sopress.com

LIVRAISON DES FICHIERS : mathilde.reydet@sopress.com
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